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UMSETZUNG EINER THOUGHT LEADERSHIP-KAMPAGNE

 Konzeption und Umsetzung einer 360-Grad-Kommunikationskampagne
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KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT 
DIE WISSENSCHAFT HINTER MARKETING UND PR
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Fraunhofer-Einrichtung für Wertstoffkreisläufe und Ressourcenstrategie IWKS

„VOM UNDERDOG ZUM THOUGHT LEADER“

Quelle Bilder: Pixabay
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1. Ausgangslage
Kommunikationswissenschaft trifft Wissenschaft und schafft Profil

Quelle Grafik: https://www.marketinginstitut.biz/blog/thought-leadership/

Medienagenda Forschung 
Batterie-
recycling

Fraunhofer IWKS
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3. Umsetzung 360-Grad
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PHASEN

10/2018 – 12/2018

KONZEPTIONSPHASE

Medienbeobachtung

Themenfindung

Messaging aufsetzen

Workshop mit der 
wissenschaftlichen 
Abteilung und der 
Industrie

Schulung der 
„Gesichter“ für externe 
Kommunikation

1/2019 – 3/2019

LAUNCH-PHASE

Positionspapier Versand

Social Media

Leadmanagement

Webseiten-/ SEO-
Management

Storytelling

4/2019 – 6/2019

MITTELFRISTIG

Messeauftritte

Bewegtbild

Interviews

Social Media

Fachartikel

Newsletter

7/2019 – 12/2019

LANGFRISTIG

Speaking Opps

Fachartikel

Hintergrund-
gespräche

Aktualisierung des 
Positionspapiers / 
Messagings

Meinungsbildner
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3. Umsetzung

Seite 5



© Fraunhofer 

4. Ergebnisse
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4. Ergebnisse - Fazit
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• Erhöhte Wahrnehmung –als Brand „Fraunhofer IWKS“ als auch 
als Experte im Bereich Batterierecycling

• Presseanfragen führen zu mehr Presseanfragen….

• Anfragen von Stakeholdern aus Politik, Verbänden und Industrie

• Anfragen für Speaking Opportunities (Key Notes)

 Entwicklung zum Thought Leader im Bereich Batterierecycling

• Steigerung der Zugriffszahlen auf der Webseite

• Steigerung der Interaktion und der Reichweite in sozialen 
Medien

• Gewinnung neuer Projekte durch Industrieanfragen 
(Bezug auf konkrete Artikel bei Kontaktaufnahme)

Quelle Ausgangsbilder: Pixabay


